
Este libro trasciende de dos maneras la bibliografía antropológica  sobre el 
estudio de las mercancías. Primero, no se centra en una mercancía como 
lo hicieron los trabajos clásicos de Sidney Mintz (azúcar) y de  Arturo 
 Warman (maíz), pues atiende un entramado complejo de tipos de mer-
cancías que  pasan por sistemas diversos para terminar en el consumo de 
los  habitantes de Monterrey como un ejemplo de las relaciones entre el 
Norte Global y el Sur Global. Segundo, trasciende las metodologías cen-
tradas en la construcción de grandes encadenamientos de mercancías 
para explicar la  articulación económica a escala global, porque muestra 
entramados más complejos que incluyen los cambios en las formas de 
consumo, la migración y las dinámicas de poder que operan en el trán-
sito de estos productos a través de las fronteras, entre otros aspectos de 
este proceso.

La economía de la fayuca representa la articulación entre procesos 
globa les e instituciones locales, y la continuidad y contigüidad entre mun-
dos que, aparentemente, son económica, política y socialmente disjuntos 
pero que en realidad forman parte de un mismo proceso. Explicar cómo 
sucede esto es el objetivo principal de este libro.
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Este libro trasciende de dos maneras la bibliografía antropológica  sobre el 
estudio de las mercancías. Primero, no se centra en una mercancía como 
lo hicieron los trabajos clásicos de Sidney Mintz (azúcar) y de  Arturo 
 Warman (maíz), pues atiende un entramado complejo de tipos de mer-
cancías que  pasan por sistemas diversos para terminar en el consumo de 
los  habitantes de Monterrey como un ejemplo de las relaciones entre el 
Norte Global y el Sur Global. Segundo, trasciende las metodologías cen-
tradas en la construcción de grandes encadenamientos de mercancías 
para explicar la  articulación económica a escala global, porque muestra 
entramados más complejos que incluyen los cambios en las formas de 
consumo, la migración y las dinámicas de poder que operan en el trán-
sito de estos productos a través de las fronteras, entre otros aspectos de 
este proceso.

La economía de la fayuca representa la articulación entre procesos 
globa les e instituciones locales, y la continuidad y contigüidad entre mun-
dos que, aparentemente, son económica, política y socialmente disjuntos 
pero que en realidad forman parte de un mismo proceso. Explicar cómo 
sucede esto es el objetivo principal de este libro.
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